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di Rimini e San Marino

Gli operatori riminesi tornano ottimisti per I'estate 2009 in riviera

«lurismo, a crisi ¢l rilancia»

Gottifredi (Apt) e Rinaldis (Aia) puntano su qualita e convenienza

lie a cul dare deil pacchetti
1 convenienza, che com-

il nostre settore. Siamo mare, all’entroterra, pas-

sando per 1parchi tematm

di Simone Mascia

RIMINL Torna a casa con
una certezza: 1 prezzi con-
tenuti di Rimini giocheran-
no un ruolo determinante
in questo periodo di crisi.
Massimo Gottifredl, nume-
rouno dell’Apt servizi Emi-
l1a Romagna, traccia un bi-
lancio dopo la chiusura di
ierl della Borsa internazio-
nale del turismo: quattro
giorni di appuntamenti do-
ve «la riviera e risultata la
zona di mare meglio attrez-
zata per affrontare le ri-
strettezze economiche che
colpiranno1turisti, la pros-
slma estate». Una “sfida’”,
guesta, raccolta anche dal
presidente dell’Associazio-
ne 1taliana alberghi di Ri1-
mini, Patrizia Rinaldis, che
rilancia: «Con le nostre of-
ferte “chiavi in mano” tra-
sformeremo guesta crisi in
un momento dirilancio per

pronti a sfruttare 1’occasio-
ne».

Di certo non manca l'ot-
timismo per la bella sta-
oione che sta arrivando, al-
meno a sentire le parole
cariche di entusiasmo di
Gottifredi, reduce dal pre-
stigioso appuntamento del-
la Bit, chiusasi 1er1 a Mi-
lano. «Il nostro obiettivo sa-
ra ripartire da questo mo-
mento di difficolta — spiega
, per gquesto motivo pun-
teremo alle caratteristiche
che da sempre contraddi-
stinguono 1l nostro furi-
smo: qualita e convenienza.

Una miscela, questa, che
avraun peso determinante,
soprattutto ora che le ta-
sche del potenziali turisti
restano abbastanza vuote».
Tra gli assinella manica da
calare sul tavolo della crisi
c’e anche «una campagna
di comunicazione aggressi-
va, forte di una molteplicita
di offerte, che vanno dal

i percorsi culturali, e i sin-

oll eventl come 1 beach
ames e la notte rosa», spie-
a ancora Gottlfredl, che
recisa: «Siamo attrezzati
er regalare alle persone
una parentesi di relax, so-
prattutto a quelle che han-
no attraversato un periodo
difficile dal punto di vista
economico, e non hanno al-
cuna intenzione di dissan-
guarsi per avere 1l loro, me-
ritato, momento di vacan-
Zamn.
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Sulla stessa frequenza di

ensiero e anche la Rinal-

is, che sulla difficile con-
ocijuntura attraversata dail
mercati ha una precisa se-
rie di contromosse: «Ricon-
guistare 1l mercato italia-
no, che rappresenta 1'80%
dei nostri introiti, e pun-
tare a un target formato da
dipendenti pubblici e fami-
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rendano Veramente tutto.

A partire dalla prossima
estate, 1Infatti, 1 turistl
guarderanno anche i cen-
tesimil che usciranno dalle
loro tasche: 1 nostri clienti
appartengono a quelle fa-
sce veramente colpite dalla
crisi, ed e per questo che
dovremo superarcli nel bi-
nomio qgualita-convenien-
za. Se saremo capacl, sono
certa che potremo avere
molte soddisfazioni».
Ottimismo per il futuro e

anche guello mostrato dal
consigliere regionale del
Partito delle liberta, W

C soddisfatto per
«il ritorno degli spot tele-
V1s1vi suil parchi tematici e
sulla promozione turistica
della nostra riviera, dopo
che la nefasta strategia pro-
mozionale che la Regione
aveva portato avantil’anno
scorso, ignorando proprio
le destinazioni turistiche
romagnole».

Cronaca di Rimini
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