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I LE MOSTRE

L arte della

sussidiarieta

L’ACCORDO concluso dalla
Fondazione CARIM con 'organiz-
zatore di mostre Marco (Goldin, e
un fatto posttivo sotto un duplice
aspetto. In primo luogo dimostra
la dinamicita e lo spessore della
Fondazione nel saper costruire
rapporti con 1 massimi esponenti
nazionale ed nternazionali nel
campo artistico e culturale.

In secondo luogo s1 evidenzia una
lucida strategia nell’'investire 1n

cultura per 1l nostro territorio met-
tendola al servizio de1 residenti e
de1 turisti, sia tradizionali sia tipi-
¢t d1 questa forma particolare di tu-
rismo che, come sappiamo, genera
numeri di tutto rispetto.

Ma c10 che p1u m1 interessa eviden-
ziare non € solo la capacita della

Fondazione di fare cultura, bensi
una via nuova per aftrontare e su-
perare la crist economica che aftlig-

ge ogni cittadino ed ogni Ente Lo-
cale.

Anche basandoci sugli esiti delle
prestigiose mostre del Meeting,
siamo ormai tuttt convinti che 1l
segmento culturale di altissimo li-
vello qualitica la destinazione, fa
promozione ed intercetta turisti
non abituali per una localita come

la nostra, quindi ¢ assodato che
una organizzazione sistematica di
mostre 1nternazionali costituisca
una risposta importante anche per
affrontare la crist 1in campo turisti-
CO.

Ma 10 m1 chiedo 1l Pubblico sareb-
be 1n grado di mettere 1n campo la
stessa capacita di relazioni e la stes-
sa efficienza organizzativa? E se
anche cosi fosse, quanto costereb-

Data  25-02-2009
Fagina 1 5
Foglo 1

be ai cittadini una iniziativa come
quella che propone la Fondazio-
ner

La risposta ¢ insita nel fatto che

nulla di tutto ¢10 € mai stato fatto e
quando s1 € minimamente tentato,
1 conti costi-benefici non sono mai
tornanti.

Ecco perché I'iniziativa della Fon-
dazione mi da modo di ribadire an-
cora una volta come 1l principio di
sussidiarieta, giusto 1n se, sia nel
contesto odierno la salvezza per
uscire dalla carenza di risorse pub-
bliche che attligge 1l nostro tempo.
Riconoscere, assecondare e soste-
nere ci10 che la societa propone ¢
opportuno ed utile.

Certo chi ammunistra deve saper ri-
nunciare al ruolo di gestore che
crea potere clientelare, per quello
di regolatore attento solo al bene
comune, che crea benessere”.

Marco Lombard:
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