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Ballottaggio, strategie per vincere

Lombardi e Vitali cambiano marcia e messaggi per la sfida decisiva
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7 ARCO LOMBARDI vuole vince-

f’x‘

o Per conquistare - dopo oltre mez-

zo secolo di dominio del centrosi-
nistra - le leve del comando e della Provin-
cia, d1 qui al ballottaggio del 20 e 21 grugno,
con la sua task force ha messo a punto una
strategia articolata. S'intitola «strategie per
il ballottaggio» 1l documento che scandisce
tempi € modi dei «10 giorni piu lunghi» per
il fronte moderato. Punto primo: gl appa-
rentament (restano pochi giorni per forma-
lizzarl1). Slittata a oggi una decisione di Ca-
sini e dell’Udc. Lombardi ha varato «un to-
tale cambio di immagine per manifesti e vo-
lantini». Che cosa significa? Sparisce la fac-
cia del candidato e rimane solo 'tnvito «Vo-
ta Lombardi». Ma 1l coniglio dal cilindro
dovrebbe essere rappresentato dalla diffe-
renziazione dei messaggl. « Tarati» a secon-
da de1 Comuni. Dove 1l centrodestra ha vin-

b sz‘ah Il candidato del Pd e del centrosi-
nistra ha gia varato la sua personale «riparten-
za»: laltra sera «attivo» del Pd con 150 perso-
ne; 1er1 «alcune dectne di telefonate a persone,
gruppi, consighert nell"mtera provcia». Que-
sta mattina sara al mercato ambulante di San-
tarcangelo. Po1 incontrt politict m federaizo-
ne. D seguito a Bella-

ria. In serata a San Gio-

vannt in Marignano.

Anche Vitalr, m vista del

ballottaggio per la presi-

denza provnclale, ha un

prano articolato.

Ruwpartito m otto punti.

Chestr.

1) F° organw zata una
campagnha ‘porta a por-

to (come Bellaria e gli altr1 1n Valcona) un
tipo di messaggio. Dove ha perso (Riccio-
ne, Santarcangelo, Verucchio) un altro. Do-
ve non 81 € «glocato» (Rimini) un terzo mes-
saggio. «I messagei saranno diversi — spie-
ga Lombard: —. Uno per 1 comuni dove si
¢ vInto 1n cui si mnvitano 1 cittadini a cam-
biare anche la Provincia; uno per 1 comuni
dove non s1 € vinto 1n cui s1 vogliono stimo-
lare gl elettor1 del centrodestra ad una ri-
vincita per la Provincia; uno ad hoc per il
comune di Rimini». «Non c1 sara — spiega

LLombardi — solo la probabile presenza del
Presidente Berlusconi e di altr1 important:
testimonial, ma anche una numerosissima
militanza di1 “popolo”. Decine e decine di
persone si sono messe a disposizione per
un «bucchettaggio a tappeto e per fare tele-
fonate agh amici». Tutti1 candidati alle ele-
zioni amministrative hanno gia dato la loro
disponibilita per rifare la loro campagna a

favore di1 NIETER Bl Proseguiranno

ta’ o di contatto diretto,

con attivazione di crrcolt del Pd, forze della co-
alizione, candidatt elettr e non elettr (previstr
una trentina di incontri net 20 comuni del Ri-
minese).

2) Un nuovo dephant cartaceo con facsimile
dt voto per il ballottagso.

3) Un nuovo manifesto.

4) Un nuovo spot televisivo sulle emittent.

S) Un nuovo spot radiofonico.

6) Pubblictita sur quotidiant local.

7) Imiziative specifiche net ventt Comuni (ban-
chettr soprattutto).

8) Incontri spectfict con gruppt di interesse .
«Dobbiamo mandare le nostre persone a vota-

re», non si stanca di ripetere l'ex braccio destro

di don Oreste Benzi.
1A CAMPAGNA «di riserva», in vista del

ballottaggio che - almeno stando alle dichiara-
ziont ufficialt - non era stata messa 1 conto

le inserzioni su giorna-
i, radio e tv, anche
queste con NUovi mes-
sagg1. Quanto a1 conte-
nuti, i insistera su via-
bilita, sicurezza, abusi-
vismo commerciale e
sostegno allo sviluppo
economico. In agenda
decine di incontri «e
non siamo cert1 di far

fronte a tutte le richie-
ste. Evidentemente — atfermano dalla segre-

terta del comuitato elettorale — al primo tur-
no molt1 elettor: non avevano creduto alla
possibilita di cambiamento, oggl, dati alla
mano tutti hanno capito che ¢ possibile e
che hanno una seconda occasione per parte-
clpare a questo evento storico». Costi della
campagna? «Sin qui SO0mila euro — dice
Lombardi — ora altr1 30mila per ballottag-
g10; tra cene elettorali ¢ donazioni raccolti
30muila».

Mario Gradara

dallo stato maggiore del centrosinistra rimine-
se, punta sul concetto che «votare Stefano Vita-
v signmifica garantwre la continuita nella cresci-
ta e nello soluppo e nella coesione di questa
terra, del territorion.
E all msegna di questa COnvIngione viene im-
postata intera campagna promozionale, tele-
vistva, radiofonica, sulla carta stampata, nei
manifesti, che ripartira tra un paio di giorna.
«Stampatt 60mila nuow folder — dicono dal
comitato elettorale di Vitalz , P 20mila -
gurtne’ (1 costddetti ‘santint’, ndr). Net manife-
st1 camba leggermente 1l colore: st va sull aran-
cione.
Vitali tene anche a sottolineare che 1 costi del-
la campagna elettorale del centrostnstra per la
Provincia, «pruttosto sostenutty, «Saranno rest
pubblict come st é sempre fattos. Da dove ven-
gono le risorse finanziarie? «Da varie font.
aziende, persone, partito, iscritti, donagiont».
m.gra.
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