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Rinaldis:“E’ etico, sono soldi pubblici”.

RIMINTI - (cr) Accolta con favore la proposta
del consigliere del Pdl RiFTRRENMERH di un
ente terzo che dia 1 datt turistict di presenze e
arrivi In modo che si sappia quali azioni pro-
mozionali vanno ¢ quali no. Lidea di KUV

ISRl presentata ad Andrea Babbi del
I'Apt metterebbe inoltre a tacere le solite con-
trapposizione fra maggioranza ¢ opposizione
sull'andamento della stagione che ogni anno
puntualmente si presentano. Secondo Patrizia
Rinaldis [nella foto), presidente dell’Associa-
zione albergatori di Rimini, anzi sarebbe un
esempio di chiarezza e trasparenza di come
sono spesi 1 soldi pubblici da applicare non
solo nel turismo. "E’ doveroso - spiega - che
cl sia un resoconto di come sono spesi 1 soldi

e quale sia 1l ritorno e che forse andrebbe fat-
to su tutto. E sul turismo a maggior ragione.
Questo avviene nel privato, dove ogni campa-
gna viene analizzata per verificare se ¢'¢ un
ritorno, ¢ lo stesso a maggior ragione si do-
vrebbe fare con 1 soldi pubblici. Sarebbe una

comparazione che andrebbe verso una mag-
glore chiarezza e trasparenza e sarebbe etico
sapere come sono spesi 1 soldi pubblici. Que-
sto strumento, naturalmente non dev’essere
un ulteriore incarico”, Insomma, no a ulterio-
ri sprechi. Perd per certe azioni promoziona-
i nel turismo & difficile riconoscerne 1l vero
ritorno quanto ad arrivi e presenze. “Certo,
soprattutto per azioni che hanno un grande ri-
torno mediatico. Sono gli eventi quali la Not-
te Rosa o0 1l Motomondiale, che danno una co-
pertura mediatica al nostro territorio per la
quale si spenderebbe molto di pitl se si faces-
s Una campagna cosl ampia’. Insomma una
copertura superiore al ritorno che si ha con-
tando quanto si ha nel cassetto a fine giorna-

ta. "Invece, per certe azioni - continua la Ri-
naldis -, ¢ piu fattibile questa comparazione
di costi e benetici, ed & possibile, gli esperti lo
sanno come, dividere il ritorno mediatico e il
ritorno diretto”. Antonio Carasso, coordinato-
re dell'Unione di Prodotto costa, condivide
I'analisi, aggiungendo che tuttora 1l suo ente

Carasso:“Giusto sapere se le azioni sono redditizie”

Dati turistici neutrali, Aia e Unione di costa stanno con Lombardi

"aggiusta 1l tiro” della campagne: per esem-
pio, visto che non ha pili un gran ritorno, non
st fara la promozione del territorio negli iper
del nord Italia. "In un periodo in cui le risor-
se sono poche - dichiara Carasso - bisogna
cercare 1 mezzi per calibrarle al meglio. Da
alcuni anni si punta sul nord Italia, Lombar-
dia, Piemonte, nord Est, ma per riempire i
nostri posti letto, e sono molti, occorre punta-

re al mercato europeo, anche se significa una
promozione pitt ampia ¢ costosa. Se 1 privati,
I'Apt, ['Unione di Prodotto Costa trovano si-
nergie, I'idea di Lombardi € giusta. Avere da-
ti in pilt per sapere quali azioni sono piil red-
ditizie & giusto e quelle negative si potranno
cambiare. Anche noi chiediamo dei report ai
nostri club per vedere quali azioni vanno e
quali no. Un esempio: la nostra promozione
negli ipermercati del nord Italia per anni han-
no dato frutto, ma ora no, forse perché 1 cen-
tri commerciali sono zeppi di messaggi ¢ la
gente li frequenta di fretta. Cosi, dopo 1'ulti-
ma campagna la scorsa primavera, quest’an-
no non la riproporremo. Insomma, ben ven-
ga un soggetto terzo e super partes”
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